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Alors que la consommation du vin ne cesse de diminuer en France comme dans de
nombreux autres pays, la cible des jeunes consommateurs est de plus en plus
convoitée par les professionnels vitivinicoles. Cette recherche exploratoire a pour
objectif de mieux cerner I'image du vin chez ces jeunes et d'expliquer leurs habitudes
de consommation (ou de non-consommation). Une analyse des différentes
représentations et des contextes de consommation sera développée a partir de
quatre réunions de groupe actuellement en cours de réalisation auprés d'étudiants
francais et américains. L'étude portera sur une comparaison quantitative des
associations cognitives ainsi que sur l'identification et I'hiérarchisation des principaux
critéres déterminants de I'acte d'achat et de consommation de vin.
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